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1) Selon le genre 
Objectifs : 
· expliquer et illustrer la construction sociale des rôles masculin et féminin
· construire un paragraphe argumenté à l'aide de documents permettant d’expliquer le processus de la socialisation 
différentielle
Tâche complexe 1ère : «Des rôles masculins et féminins socialement construits »

Le magazine « Sciences Humaines » a décidé de publier un dossier spécial sur les rapports hommes-femmes dans la société française actuelle. Vous devez contribuer à la réalisation de ce dossier en proposant un article dont le titre sera : «Des rôles masculins et féminins socialement construits »

Par groupe de 2 à 3 élèves, en vous appuyant sur les documents fournis et vos connaissances sur la socialisation, vous montrerez donc en quoi les rôles associés au sexe (autrement dit les genres féminin et masculin) sont une construction sociale. 
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Document 1 : 
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Doc. 1 (suite)
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Document 2 : 
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Document 3 : 
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	Grille auto-évaluation

	A
	ECA
	NA

	Le groupe a utilisé un vocabulaire spécifique : norme, valeur, rôle, socialisation….
	
	
	

	Le groupe a extrait les informations pertinentes des documents
	
	
	

	Le groupe a répondu à la problématique (la question problème à résoudre)
	
	
	

	Le groupe a su argumenter (affirmer, expliquer et illustrer)
	
	
	

	La réponse proposée est organisée et respecte la technique de composition d’un article de presse.
	
	
	

	Le groupe a été attentif à la syntaxe et à l’orthographe
	
	
	






Tâche complexe « Socialisation et genres » : rédaction d’un article de presse s’intitulant : « Des rôles masculins et féminins socialement construits »
Aide n°1 : 
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Aide n°2 : Définitions 
Nous définissons la socialisation comme le processus par lequel la personne humaine apprend et intériorise tout au cours de sa vie les éléments socioculturels de son milieu, les intègre à la structure de sa personnalité sous l'influence d'expériences et d'agents sociaux significatifs, et par là s'adapte à l'environnement social où elle doit vivre.
Guy Rocher « introduction à la sociologie générale » T1
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Aide n°3 : Questionnaire
Document 1, document 2 et document 3 : questionnaire 

1) Quels sont les comportements développés chez les garçons, chez les filles ?

2) Quelles sont les valeurs attribuées aux rôles masculin et féminin à travers les jeux et jouets ?

3) Par quels agents et quels mécanismes la socialisation différentielle selon le genre est-elle mise en œuvre ?

Document 4 : 
4) Caractérisez les métiers les plus féminisées / les moins féminisés, en terme de valeurs, normes, rôles et statuts.
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“Pouponner comme maman”

Jouer & la poupée, une activité typiquement féminine ? Les images d'illustration sont
explicites. Dans les six catalogues sélectionnés par franceinfo, dix-sept petites filles sont
photographiées en train de “pouponner comme maman*. Pas un gargon en vue.

Alinverse, les pages proposant des pistolets, des voitures miniatures ou des tenues de
super-héros, elles, ne comptent quasiment aucune fille. Et lorsqu'une jeune file s'invite
dans cet univers masculin, son arme est est rose, évidemment.

L'attitude des enfants qui posent sur les catalogues n'est pas dénuée de sens non plus.
*Au niveau du corps et de la gestuelle, on remarque qu'ily a de grandes différences entre
les garcons et les filles, reprend la sociologue Mona Zegai. Les filles sont trés gracieuses
et souriantes, tandis que les garcons jouent les gros durs ou les aventuriers."

Barrettes 4 fleurs, jupes roses, couleurs douces : le style vestimentaire des petites filles
est également trés genré. Autant d'exemples qui, selon Mona Zegai, encouragent les
petits & reproduire des comportements. “Barbie donne un idéal de féminité trés maire
et les jeunes filles sont de plus en plus nombreuses & souffrir d'anorexie précoce”,
observe-t-elle, méme si linfluence directe reste difficile & évaluer.
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Si les professionnel-le-s (de la petite enfance) disent
ne pas faire de différences entre enfants, entre filles et
garcons, 1'observation, l'analyse des interactions adultes/
enfants et des discours témoignent qu'a leur insu la prise
en charge des filles et des garcons est différenciée en de
nombreux domaines. Cela méme si le jeune enfant accueilli
est souvent appréhendé comme un individu asexué. Trés tot,
les remarques sur les capacités enfantines sont différenciées
selon le sexe des enfants en fonction d‘attitudes et/ou de
comportements attendus. Ainsi, au niveau de la motricité, un
petit gargon « peu adroit! » sur le plan moteur recoit géné-
ralement davantage de remarques négatives quune petite
fille pourtant au méme niveau de développement moteur.
Une petite fille jugée « agitée » recoit davantage de remon-
trances qu'un petit garcon. « Aux filles on va plutét propo-
ser des trucs calmes, on va leur donner des poupées, de
la dinette, on va leur mettre des activités manuelles. » Les
petits garcons sont, quant a eux, plus sollicités pour parti-
ciper aux activités motrices : « Aux garcons, on propose
plus des jeux, des activités ou ils vont se dépenser, des
jeux ot ils vont pouvoir courir, ils en ont plus besoin que
les filles. » Comme le souligne [la sociologue] Marie Duru-
Bellat : « Comme tout individu engagé dans une interac-
tion sociale, les enseignants abordent leurs éléves avec des
attentes stéréotypées ; enl'occurrence ils tendent a prévoir
des succes inégaux, chez les éléves garcons et filles, dans
des disciplines connotées sexuellement. »
Nicolas Murcier, « Genre et créches », in Mouvements, n® 49,
Jjanvier-février 2007.

1. Toutes les citations sont extraites d'entretiens avec des éduc-
trices de jeunes enfants.
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Composition technique d’un article de presse

Ls présentation de Fartcl de presse permet : ¢ accéder rapidement 3 Fnformation. De prendre:
Finformation selon son temps dsponible ou son ntérét :lecture des itres ou e Fartce en entier

Ce quil faut savoir : Farticle est un écrit inséré dans une publication. La rgle d'or de tout
article est de répondre aux questio quoi, oil, quand, pourquoi, comment.

Les régles de présentation d'un article :
Letitre:texte court en gros caractére qui amnonce e sujet
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journalistes
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Socialisation : processus par lequel les individus font I'apprentissage et intégrent les valeurs, les
normes et les réles qui régissent le fonctionnement de la vie en société.

Socialisation différentielle : processus par lequel les normes, valeurs, pratiques, réles proposés,
transmis aux individus différent selon le milieu social et/ou sexe.

Manuel SES premiére, édition Hatier 2015, p 204
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franceinfo:

En 2016, les catalogues de jouets de Noél sont
toujours aussi sexistes

Poupées sur fond rose pour es iles,tenues d'aventurier sur fond bleu pour les
gargons: cette année encore, la plupart des grandes enseignes enferment les enfants
dans des stéréotypes.

Cette année, sous le sapin, il y aura de bonnes chances de trouver une poupée Barbie
pour la petite demiére, et un pistolet a fléches dans les chaussons de son grand frére.
Nous sommes en 2016, et les clichés sexistes ont la peau dure : i suffit de consulter les
catalogues de jouets pour s'en rendre compte. Le méme vélo, le méme prix, la méme
taille, mais deux modeles différents : 'un rose pour les filles, et autre bleu pour les
garons. C'est ce qu'on appelle le “marketing genré”, une stratégie qui introduit l'dée.
quil doit y avoir des jouets réservés aux enfants selon leur genre, avec pour objectif de
vendre davantage.

En 2013, décidé a rendre ses rayons plus mixtes, le géant du jouet Toys "R" Us avait
choisi de limiter au maximum ce marketing genré. Pour cette enseigne, fini les publicités
destinées exclusivement aux petites filles ou aux jeunes garcons. Et en 2014, en France,
un rapport sénatorial appelait & son tour & lutter contre ces stéréotypes dans le monde
du jouet. Objectif de ses auteurs : *Elargir le champ des possibles de tous les enfants, filles
et gargons, et permettre que ['égalité et le vivre ensemble’ commencent avec les jouets.”
Deux ans plus tard, les choses n‘ont pourtant guére évolué.
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Des pages pour les filles, d'autres pour les garcons

Premier constat : la plupart des catalogues, comme celui d'Auchan par exemple, ont
toujours une partie réservée aux garcons, et une autre pour les files. Et évidemment, ce
nest pas pour rien : la premiére ouvre sur les superhéros de Star Wars et de lunivers
Marvel, la seconde débute avec des poupées et des poussettes dans un univers rose
flashy. Contactée par franceinfo, la marque n'a pas donné suite a nos sollicitat
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Le sommaire du catalogue de Carrefour n'est guére plus subtil. Dans Funivers orange
nommé “le cap des aventuriers”, les pages regorgent de voitures, de pistolets et de
déguisements de super-héros, tandis que dans I'univers violet, “le royaume des
‘meilleures amies* propose des poupées souriantes, des cuisines et des poneys
multicolores. Tant pis pour la petite fille qui voudrait jouer aux petites voitures. Interrogé
par franceinfo, le géant de la distribution assure pourtant avoir tenu compte des
critiques : “Nous travaillons pour faire évoluer notre catalogue et prenons en compte les
remarque:





