Analyser la Une d’un média en ligne
Objectifs généraux
· Se familiariser avec la presse d’information en ligne

· Découvrir la diversité et la pluralité de la presse en ligne

· Développer l’esprit critique

· Analyser la structure et les fonctions de la page d’accueil d’un média en ligne par rapport à celles d’une Une papier. 
· Découvrir des médias « Pure players », c’est-à-dire, des sites d’information qui ont été entièrement créés sur Internet, sans relation avec un média « classique » préexistant, sans édition papier.

· Découvrir qui fait l’info sur ces sites : journalistes, experts, internautes ?
· Découvrir le rôle de la page d’accueil

· Aborder la hiérarchie de l’information et sa spécificité en ligne (rôles des internautes et notion d’audience)

Objectifs spécifiques

· Découvrir les éléments communs à la Une papier :
Relever : le nom du média, l’auteur,  les titres, les codes couleur, la typographie, , le bandeau, la manchette, tribune et sous-tribune, la date, les photos ou dessins.

Dans la structure, repérer : rubriques ou onglets, codes couleur, sommaire, rivière d’appel (accroche), publicités

Relever les informations permanentes 

· Repérer les informations qui se retrouvent sur la page d’accueil :

Qui sommes-nous ? ou mention d’auteur (ours), mentions légales, charte, conditions d’utilisation, politique éditoriale, filtres ; les auteurs sont-ils : des journalistes, des citoyens, des modérateurs… ?

Abonnements, signatures…

· Relever les spécificités dues au Web 2.0 :

Hypertexte, liens, forums, blogs, tags, flux, abonnements à des réseaux sociaux (Twitter, Facebook), newsletters, archives, dossiers, vidéos, publicités, moteurs de recherche, sons, création d’un compte, commentaires, plan du site…

Importance des vidéos, du son, de l’interactivité, des liens avec les lecteurs
· Repérer la nature des informations : internationales, nationales, économiques, etc.
· S’interroger sur le coût du média : gratuit, payant ? relever les atouts du numérique : pas de coût de papier, d’imprimeur ou de diffuseur

Niveau
2de enseignement d’exploration SES
1.ES

Intervenants

Professeur de SES ; professeur-documentaliste

Durée 

2heures 
Compétences info-documentaires et médias

C6 : se repérer dans la diversité des médias
Production-évaluation

Restitution orale

Prolongements
· Comparer deux pages d’accueil du même jour (recenser les articles, hiérarchie de l’information)

· Comparer le traitement d’une même information sur quelques sites

· L’économie des médias : aborder la notion « l’entreprise » à travers l’étude d’un média pure-player
Déroulement

Différents « Pure player » sont sélectionnés afin de travailler par groupe et de balayer, lors de la restitution, un grand nombre de médias (pluralité, diversité, différences, points communs) :
Rue89 : http://www.rue89.com/
Atlantico : http://www.atlantico.fr/
Mediapart : http://www.mediapart.fr/
Le Post : http://www.lepost.fr/
Slate : http://www.slate.fr/
Agoravox : http://www.agoravox.fr/
E24 : http://www.e24.fr/
Arrêt sur images : http://www.arretsurimages.net/
Les objectifs de la Une (rappel) :

- Carte d’identité du média

- Hiérarchie de l’information et ligne éditoriale
- Accroche pour attirer le lecteur (couleurs, typographie, choix des emplacements)
- Hit-parade de l’information du jour – ou du moment de la journée

- Sommaire du média (organisation en fonction du parcours de l’œil)

Schématisez à l’aide de deux couleurs différentes votre page écran.
· Recensez tous les éléments communs à une Une papier (en bleu).

· Recensez tous les éléments différents d’une Une papier (en rouge).

· Y a-t-il un bandeau ?

· Quelle différence y a-t-il quant à la façon de présenter le sommaire sur le journal papier et sur le journal en ligne ?

· Voyez-vous des références ou symboles qui rappellent le journal papier ?
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